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SluLFba verzA- odkazlZ

1 ProAT vyuLFA-vat verze odkazLZ?

Verze odkaz[Z je funkce, kterA” vA m umoLInA- napsat atraktivnA- znAsnA- odkazlZ, kterA© bude systA©m
Etarget postupnA> rotovat, vyhodnotA- ten s nejvyL [ "A- efektivitou a ten bude preferovat v zobrazovA nA-
(umoLILCujeme i vlastnA- nastavenA- ATetnosti zobrazovA nA- jednotlivA“ch verzA-).
« chcete otestovat, na kterA” nabA-zenA” benefit zA kaznA-k nejlA©pe zareaguje napl ™. sleva, doprava
Zdarma, apod...
« pro formulaci rLZznA"ch verzA- text[Z na prodej jednoho produktu.
« potL™ebujete zpropagovat rLZznA® produkty na stejnou sadu klIA-ATovA ch slov v rA'mci jednoho

zAkaznickA©ho konta: napl ™. prodA VA te pozemky, domy a byty a chcete inzerovat rl ZznA® texty
na stejnA®© kIA-ATovA®© slovo A“nemovitostA”.

2 Jak do systA©mu zadA m verze odkazlZ?
VytvoL™enA- novA©ho odkazu s verzemi

« v klientskA©m kontA> zvolte sekci Odkazy, PL ™idej novA” odkaz

« vyplLOte texty verzA- A, B, C

+ k textLZm pL™idejte produktovA~ a zA kaznickA” kIA-ATovA™ slova

« nastavte ceny za kliknutA-

+ uloLlte maximA“InA- ceny a rotovA nA- je nastavenA®©. Ke kalIdA© z verzA- mLZ[ lete

samozl ™ejmA; pL™idat obrA zek (napL ™. kliknutA-m na ikonku obrA*zku u kal_IdA® verze).

PL™idA nA- verzA- k jiLI existujA-cA-mu odkazu

« v klientskA©m kontA> zvolte sekci Odkazy

« u zvolenA©ho odkazu kliknArte na A“uprav odkazA”

« zvolte variantu B a vyplL[Ite znA>nA- druhA© verze

« zvolte variantu C a vyplLite znAonA- tL ™etA- verze
« uloLIte odkaz

3 VyhodnocenA- verzA-
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Funkce verzA- odkaz[Z vA"'m pomLZLle IA@pe vyhodnotit, kterA” text je pro valL’i kampal(l
nejefektivnAsjL"A-. Za efektivnA- odkaz je povallovA™n ten, kterA” mA” nejvyL"L"A- CTR (pomAsr mezi
kliknutA-m a zobrazenA-m). ASA-m vyL"L"A- je CTR, tA-m niLIL"A- je cena za klik. EfektivnA- odkaz vA'm
tedy zabezpeATA- vA-ce klikLZ za niLIL"A- cenu. Pro vyhodnocenA- kampanA» jsou v kontAs k dispozici dvAs
rLZznA© statistiky:

« rychlA” pL™ehled, kterA” naleznete pL™A-mo v sekci Odkazy

« bA>LInA" statistika, kterou naleznete ve svA©m kontA», v sekci Statistika.

VyuLIA-vA 'nA-m rotovA nA- verzA- odkazlZ zA-skA te moLInost efektivnAvji vyhodnocovat AsspAsL nost
valL"A- kampanA». Tato funkce vVA'm usnadnA- vA"bAsr kIA-ATovA“ch slov k textovA“'m odkazl.Zm, zjistA-te,
na jakou nabA-dku nejlA©pe reagujA- val’i zZA kaznA-ci a zArovel [, kterA” formulace textu byla
nejAsspAL nAvjL"A-.

Pokud mAte k tAGto funkci jakA©koli dotazy prosA-m kontaktujte nA’s na telefonnA-m ATA-sle 00420 246
019 741 nebo e-mailem.

3.1 Jak vytvoL™it ideA’InA- odkaz?

IdeA"InA- odkaz by mAsl bA"t v prvnA- L™adA> poutavA” a atraktivnA- pro val"e potenciA’InA- zA kaznA-ky.
Proto by se mAyl jeho obsah co nejvA-ce shodovat s vA mi nabA-zenA"m produktem ATi slulIbou, kterou
zAkaznA-ci najdou na vaL"ich strA"nkA"ch.

Jako kIA-ATovA" slova zvolte ta slova, kterA” jsou co nejvA-ce relevantnA- k VA 'mi nabA-zenA©mu
produktu. To znamenA”, Ll'e pokud nabA-zA-te napL ™A-klad ledniATky, tak jako produktovA” slova zvolA-te
napL™A-klad: ledniATka, ledniATka s mrazA kem, mrazA’k, chlazenA- potravin, bA-IA” technika, chlazenA-
jA-del, chlazenA- piva, atd.

Do zA“kaznickA“ch kIA-ATovA ch slov uvedete slova, kterA” co nejvA-ce charakterizujA- cA-lovou skupinu
Val_"ich zA"kaznA-kLZ. Pokud budete chtA-t zacA-lit napL ™A-klad na dospA-vajA-cA- mIA deLl, zvolte slova
typu: mp3, mobil, diskotA©ka, mobilnA- telefon, atd. ZkrA'tka slova, kterA” co nejvA-ce charakterizujA-
cA-lovou skupinu zA kaznA-kLZ.

Ceny za kliknutA- nAslednAs nastavA-te podle val“ich moLInostA-.

Nezapomel [ te sledovat AsspAsL nost val ich kIA-ATovA“ch slov a mA©nA; efektivnA- slova vymal_lte nebo
si je jednodul"e pL™idejte k novA> vytvoL ™enA©mu odkazu, pL ™A-padnA> zvolte novA” kIA-ATovA" slova.
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